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Design industriel / Bordeaux
Felix remporte le Janus

L'agence bordelaise de design industriel

Felix + Associes vient de remporter la

prestigieuse distinction nationale du Janus

pour une de ses dernieres réalisations. Une

réecompense quivientcouronnerl’ascension

de cette PME qui va entre autres relooker
les hotels de la chaine 1° Classe.

N Bordelais primeé a
Paris. Le 31 mars, sous
les lambris fastueux du
palais d’'lena, le designer Tho-
mas Félix, dirigeant du cabinet
bordelais Felix + Associes,
recevait le prestigieux prix du
Janus 2011 du commerce pour
une de ses recentes realisa-
tions : le magasin France Asia,
une enseigne de distribution
de produits exotiques ouverte
a Lons (64) en 2010. Le jury de
I'Institut Francais du Design a eté
seduit par « la démarche entre-
preneuriale de France Asia qui
ose l'ouverture d'une enseigne
dédiée a l'alimentation exotique.
La demarche globale, volontaire-
ment vertueuse, de méme que
les choix d'aménagement (gra-
phisme, codes couleurs, mobi-
lier) qui tendent a faciliter l'acte
d'achat du client et qui rompent
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Le Janus : pour
« humaniser le
commerce »

Linstitut Francais du Design
a cree en 2005 le premier
label destineé aux enseignes
quicherchenta « humaniser »
l'acte de commerce et a ame-
liorer le quotidien du consom-
mateur. C'estun label national
qui atteste que le point de
vente a beaucoup gagne en
performance grace au design.
Pour Eric Ranjard, président
du CNCC (Conseil National
des Centres Commerciaux)
et président du jury 2010, « le
design, ce n'est pas seule-
ment dessiner un objet mais
c'est un element essentiel de
la stratégie de ['entreprise.
Reécompenser cet élement
a travers le Janus du Com-
merce, c¢’'est une evidence ».

avec les codes traditionnels
des enseignes asiatiques ont
egalement ete apprecies ». Sur
ce projet, 'agence a demontré
son savoir-faire proposant un
design léché, moderne et clair
a ce magasin qui a pris des son
ouverture une valeur ajoutée évi-
dente. Créée en 2007, la sociéte
Felix + Associes fait partie de
ces agences dedesignindustriel
installees en Aquitaine qui tirent
leur epingle du jeu. « Quand je
suis arrive a Bordeaux en 2000,
c'était une véritable terre de mis-
sion, il n'y avait qu'une agence
de design, mais jal senli que
cétait ici qu'l fallait s’installer
car il y a du potentiel », raconte
Thomas Félix, directeur associé
de l'agence, fils d'un architecte
d'origine paloise qui, aprés une
expeéerience parisienne, a choisi
Bordeaux pour s'etablir et deve-
lopper son marche.

Approche globale

Félix + Associes se veut une
agence de design global qui
intervient sur : le produit indus-
triel, 'espace commercial et la
communication visuelle. « Il y
a une grande complémentarite
entre ces trois champs d'interven-
tion. Nous pensons qu'il y a un
vrai marché pour une approche
globale. Car pour une entreprise,
nous apportons une reponse co-
herente surson produit, son logo
et le concept d'agencement de
sesmagasins », précise Thomas
Felix quiadeéeja remporte le Janus
de I'lndustrie cette fois en 2006
pour la création d'une remorque
automobile rotomoulée pour
Europe Trailers. De ces débuts a
Bordeaux, le designer a sillonné
les routes et les commerces et
s'est positionné d'emblée sur
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Thomas Félix, directeur de Félix + Associés

devant ses [ocaux

place du marché de Lerme a Bordeaux.

les hotels et le bouche a oreille
a fonctionné. « On arrive dans
un lieu, tout est obsolete, on
redéfinitle mobilier, la décoration,
l'agencement », raconte Thomas
Félix qui a construit petita petitsa
notorieté et sa visibilité. Jusqu'a
ces derniéres semaines ou |l
vient de remporter un contrat
important pour le groupe Louvre
Hotels. Suite a une premiere
collaboration fructueuse sur la
marque Kyriad, le groupe hotelier
a choisi Felix + Associés pour
realiser un nouveau concept
architectural dans le cadre de la
rénovation des hotels Premiere
Classe. Lambition de Louvre
Héotels avec ce projet est de posi-
tionner la marque comme leader
sur le segment de I'hétellerie
1 étoile en France et d'expor-
ter le concept a l'international.
Du gros dossier pour I'agence
bordelaise qui devra répondre
a un cahier des charges serré
et bien sur apporter une touche
innovante avec des materiaux
bon marché. Aujourd’hui, Félix +
Associes emploie 6 personnes et
aréalisé unchiffre d'affaires 2010
de 250 000 euros contre 150 000
en 2009.La société compte parmi
ses clients Thales Avionics (pour
lequel un nouveau projet de
design de cockpit sera présenté
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au prochain salon du Bourget),
plusieurs centres Leclerc de
la region (Villeneuve-sur-Lot,
Mont-de-Marsan, Tonneins),
Carrement Fleurs en Lot-et-
Garonne mais aussi Agrovista,
societe de distribution de produits
décoettendances pourlagrande
distribution. « Nous redesignons
les pots de fleurs et les conte-
nants que l'on retrouvera chez
Castorama avec une tendance
a la relocalisation, car ces pots
sontfabriqués au Pays Basque »,
indique Thomas Félix, infatigable
promoteur du developpement du
design industriel en Aquitaine.
Intervenant a I'ecole Créasud a
Bordeaux, il est aussi president
de la Féderation des Designers
en Aquitaine. « Nous sommes
une vingtaine dans la région.
L'Aquitaine n'a pas le potentiel
de Rhone-Alpes mais il y a une
montée en puissance et les
TADI™ ont genere un flux utile
pour la prise de conscience de
l'importance du design industriel
aupres des PME ».

Vincent ROUSSET

*Trophées aquitains du design industriel : il
récompansent les produits les plus créalifs congus
et fabrigués en Aquitaing au cours d'une annésa an
colaboration avec un designar, Qualtre prix sont
décerneés, par un jury de professionnels, a des
entreprises regonales



